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WPROWADZENIE

Przedmiotem naszego wystgpienia jest kulturowy wymiar dystanséow klasowych.
Chodzi o bariery zwiqzane z dostepem do kultury identyfikowanej przez styl zycia —
zjawisko oméwione i badane, o ktérym wiadomo, ze jest wymiarem w miare
niezaleznym od nieréwnosci zwigzanych ze stosunkiem do witasnosci i pozyciq
rynkowdq.

Naszym celem jest rozpoznanie mechanizmoéow ksztaltowania sie barier
zwigzanych z tzw. dystansami symbolicznymi. Mozna je zdefiniowaé, jako
dystanse zwiqzane z zachowaniami i wartosciowaniem ludzi wedtug kryteridéw
wyzszosci-nizszosci, czy tez jakichkolwiek cech, ktére mogq by¢ tak interpretowane.



WPROWADZENIE

Problem wydaje sie wazny i oryginalny, poniewaz:

* Wiedza o barierach kulturowych pochodzi gtéwnie z badan ilosciowych — wyrazona
jest w terminach parametréw statystycznych;

* Wiemy wiec, jaka jest sita i ksztatt tych zaleznosci, natomiast niewiele wiadomo, jak
te dystanse funkcjonujg w codziennych kontaktach: czy ludzie postrzegajq
rzeczywisto$é w postaci ,,dystanséw” spotecznych? Czy przywiqzujq do tego jakies
znaczenie? Czy kryjq sie za nimi jakies$ intencjonalne strategie podkreslania wyzszosci,
strategie obronne, itp.2

* Ksztattowanie sie symbolicznych dystanséw klasowych badane jest od lat 1960. we
Francji, Anglii i Stanach Zjednoczonych, a ostatnio krajach skandynawskich, natomiast
(w $wietle naszej wiedzy) w polskie socjologii nikt tego systematycznie nie robit.



WPROWADZENIE

Opierajac sie na danych z badania przeprowadzonego w 2021 r. odpowiemy na nastepujace
pytania:

*Czy sq w Polsce symboliczne dystanse klasowe? Mamy hipoteze, ze skoro ich obecnos¢
stwierdzono w krajach nie tak kulturowo odlegtych to tak samo jest w Polsce.

* Czy w Polsce rysujq sie one silnie| czy stabie|? Sqdzimy, ze raczej stabiej — wiekszy egalitaryzm,
nie wypada demonstrowaé wyzszosci.

° Opierajqc sie na wynikach badan mozna zaktadaé, ze dystanse
klasowe powinny by¢ bardziej widoczne w dostepie do ,,wyzszej kultury” (chodzenie do opery, lubienie
muzyki powaznej); Alternatywna hipoteza — ze najczesciej wystepujq one w wymiarach najbardziej
wymiernych, zwtaszcza marki posiadanego samochodu.



METODOLOGIA

Prezentacja oparta jest na danych z badania jakosciowego, ktére stanowi czes¢ projektu

“Dystynkcje muzyczne. Gust muzyczny i stratyfikacja spoteczna a proces ksztattowania sie styléw
zycia Polakéw”.

http: //www.md.ifispan.pl/

DYSTYNKCJE MUZYCZNE
Gust muzyczny i straty fikacja spoleczna ‘ ' °
a procesy ksztattowania sie stylow zycia
Polakéw °
‘ ° o O MUSICAL DISTINCTIONS
Mousical tastes and social stratification

in the process of formation of Poles’ lifestyles

Projekt jest realizowany w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN w ramach grantu przyznanego przez Narodowe Centrum Nauki (nr

grantu UMO 2017 /25/B/HS6/01929).



Badanie jakosciowe

Badanie o zasiegu ogdélnopolskim. Podstawowa jednostka analizy = rodzina.

Kazde studium rodziny sktadato sie z wywiadéw indywidualnych (IDl) z partnerami i ich
dzieémi (w wieku 8+) oraz wywiadu grupowego (FGI) z wszystkimi cztonkami rodziny.

Dobér konkretnych rodzin do badania - 4 kryteria:
Zainteresowanie respondentéw muzykg;
Posiadanie dziecka/dzieci;

Kategoria spoteczno-zawodowa (elity kulturalne, pracownicy umystowi sredniego i nizszego szczebla,
wtasciciele, robotnicy, rolnicy);

Wielkos¢ miejscowosci.
W badaniu wzieto udziat 40 rodzin, po 8 z kazdego profilu.

Realizacja badania: 1 wrzesnia - 15 pazdziernika 2021 (online)



FGI, zadanie 2 — Skojarzenia i kontrasty

Samochody

Bentley, Volvo, Skoda, Dacia

Gatunki muzyczne

Jazz, Country, Rap, Disco-polo

Sklepy i ustugi
Sephora, IKEA, Pepco, Aliexpress,
Biedronka, McDonald’s, PSB Mréwka

Marki odziezowe

Louis Vuitton, H&M, Quechuaq,
Adidas, Atmosphere

Seriale i programy telewizyjne

Wielkie ktamstewka, Krélowe zyciq,
M jak Mitos¢, Lombard — zycie pod
zastaw, Hotel Paradise

Przedmioty
Thermomix, lalka Barbie, iPhone,
Play Station, pianino

Potrawy/artykuly spozywcze

Kebab, sushi, flaki, mleko sojowe,
jarmuz, prosecco, wédka

cytrynéwka

Media (I)

TOK FM, Gazeta Polska, Fakt,
Radio ZET, Polskie Radio, Polsat

Media (1)
Netflix, Instagram, Twitter, Spotify,
Facebook, TikTok



POSTRZEGANIE WYMIAROW I OSI ZROZNICOWANIA

Ktére wymiary kultury i konsumpcji réznego rodzaju débr kultury sq wazniejsze pod
wzgledem kreowania dystanséw spotecznych?

Samochody

Gatunki muzyczne



POSTRZEGANIE WYMIAROW I OSI ZROZNICOWANIA

* Samochody — podzialy klasowe (k.wyzsza < k.érednia < k.nizsza), finansowe (bogaci/luksus <& dla
wszystkich <>”dla ludu”).

»Bentley to gérna pétka, luksusowy samochdd, z grq w golfa mozna sobie skojarzyé albo sq ludzie, ktérzy majq bardzo duzo pieniedzy, ktérzy
jezdzq Bentleyami” AR_EK_FGI

»Dacia i Skoda, no moze Skoda troche lepiej niz Dacia, ale ogdlnie Dacia i Skoda, to takie samochody dla ludu.” JK_ROB_FGI

* Gatunki muzyczne — gust (znawca/wyrobiony & prostota/rozrywka), wiek (starzy, mtodzi),
wyksztatcenie (intelektualista, dobrze wyksztalceni <~ pozostali), miejsce zamieszkania (USA <> Polska
Wschodnia; miasto & wie$/prowincja).

,K: Jazz to mi sie kojarzy z najbardziej takq dobrze sytuowanq i lepiej wyksztatconq grupq stuchaczy, ktérzy aspirujq tez. (...) Smietanka
towarzyska. (...)Dobra muzyka, jakosciowe wnetrze, dobre jedzenie, ksiqzka.” DZC_W_FGI

» 10 taka przecietna polska rodzina, ktéra niekoniecznie lubi jakiekolwiek, jakby to dziwnie nie zabrzmiato, rozrywki wyzszego stylu. Nie péjdq do
teatru, nie pdéjdq do kina, bo za drogo, teatr tez nie natomiast sobie wiqczyé disco-polo i nézkq potupaé, grilla zrobié.” KS_W_FGI



POSTRZEGANIE WYMIAROW I OSI ZROZNICOWANIA

Potrawy i artykuly spozywcze — wiek (starsi <> mtodzi), styl zycia (nhowoczesne, nowos¢ <~ dbanie o
zdrowie, dieta wege < tradycja; w domu, na co dzien <> na imprezie, na weselu).

Flaki to mi sie zawsze kojarzq z jakims... Swiqtecznym jedzeniem. Tak, $wieta u tesciéw, u rodzicéw, u wujkéw”. DZC_ROL_FGI

»Mleko sojowe, jarmuz to mysle, ze ludzie, ktdrzy cheq sie zdrowo odzywiaé i sq weganie, tak?é Pewnie weganie.” KS_W_FGI

Marki odziezowe — (dla bogatych <> dla zwyktych ludzi; ludzie, ktérych sta¢ <> ludzie kupujgcy
podroébki), (osoby aktywne /wysportowane, osoby modne /zadbane), (starsi <
mtodsi /miodziez),

»Louis Vuitton dla bogatych, ale dla starszych. Ja nie widze dzieci w Polsce z Louis Vuitton” DP_NS_FGI

»~MezczyZzni na pewno bardziej Adidas. (...) Bo jest to taka marka sportowa i jakos tak bardziej mi sie kojarzy z mezczyznami". AR_NS_FGI



AWANS | DEGRADACJA

* Sushi — spadek ekskluzywnosci

. — spadek ekskluzywnosci

* Disco polo — dowartosciowane

* Thermomix — obiekt pozgdania

* Biedronka, Addidas i
dla wszystkich

— sklepy

[o disco-polo] ,,Kiedys wstyd bylo, ze sie
tego stucha, a teraz wstyd sie przyznad,
ze sie tego nie lubi. Tak sie zmienifo.”

DZC_W_FGI

»Kazdy moze sobie kupié¢ bluzke z
H&M. To nie jest droga firma. Taka
sieciowka.” AR_NS_FGlI



PODOBIENSTWA | ROZNICE

Grupy respondentéw sq raczej wewnetrznie spdjne, ale widoczne sq réznice i
napiecia wewnqtrz poszczegdlnych rodzin (szczegdlnie rodzice vs dzieci).

Komu z kim jest ,,po drodze”?

Elity kulturalne Pracownicy umystowi Rolnicy
sredniego i nizszego
Wiasciciele szczebla Robotnicy



PODSUMOWANIE

1. Analizy dotyczqce symbollcznych dystanséw klasowych nawiqzujq do ogélniejszego problemu, na ile
oprécz ,obiektywnych” dystanséw spotecznych w $wiadomosci spotecznej funkcjonujq oznaki wyzszosci i
nizszosci, sq one praktykowane przez ludzi i mogq w ten sposéb wzmacniaé podziaty klasowe.

2. Z naszych badan wynika, ze w spoteczenistwie Polskim zjawisko to wystepuje - ludzie sq oceniani pod
kgtem posiadania réznych aspektéw stylu zycia i sp?dzqnla czasu wolnego w postaci hierarchii o
konotacjach moralnych, np. w podziale na ,,lepszych” i ,,gorszych”.

3. Ludzie je widzq i oceniajq, ale rzadko si¢ nimi postugujq,
a wiec nie prowadzi to do napieé spotecznych i nie kreuje konfliktéw.

4. Mozna by sformutowac¢ wstepnqg hipoteze, ze

, gdzie takie badania robiono.
Niemniej w naszym badaniu skupiliSmy sie przede wszystkim na muzyce, a wiec weryfikacja tej hipotezy
wymaga dalszych, bardziej wieloaspektowych badan.



